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Danicla SANTANCHE %%« 5"

LE ACANZE 2023? |
ITIIN ROMAGNA®

SPIAGGE E ALBERGHI SONO GIA PRON- i
TI AD ACCOGLIERE GLI OSPITI», DICE
IL MINISTRO DEL TURISMO, IN PRIMA
LINEA PER LE ZONE ALLUVIONATE: «NES-
SUNO DEVE DISDIRE. SOLO COSi SAL-
VEREMO LECONOMIA DELLA REGIONE»

Giulia Cerasoli/foto di Niccold Cambi
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ROMA - MAGGIO

assiamo ture
le nostre va-
canze in Ro-
magna! Que

sta regione
riparte subito.
daoggi.conil
turismo, con le spiagge piti no-
te pronte ad accoglierc 1 clienti
con la professionalita di sem-
pre. E ce la fari, grazie ai turisti
che verranno e alla resilienza
dei suoi abitanti!». Dal Grand
Hotel di Rimini/Daniela San-
tanche lancia con 1l suo appello
in favore delle zone alluvionate
un’altra campagna (ancora fir-
mata da Armando Testa, quello

delladiscussa Venere botticel-
liana in jeans da influencer) per
promuovere le vacanze 2023
in Emilia-Romagna: «Nelle
zone gia duramente colpite
dall’alluvione non possiamo
permettere che il calo del -
rismo danneggi ulteriormente
I"economia di questa terra ma-
gnifica ed operosa. L'impera-
tivo & d’obbligo: prenotate in
Romagna!». La ministra del
Turismo punta sulla collabo-
razione di Germania (da cui
soprattutto stanno arrivando le
disdette), Francia, Svizzera ¢
Austria per riempire gli hotel
della riviera adnatica, da sem
pre meta prediletta del w- >>>
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>»»> rismo nordico. Santanché sie-
de per la prima volta sulla poltrona
di un dicastero importante (anche
se era gia stata sottosegretario di
Stato per I'attuazione del pro-
gramma del governo Berlusconi
nel 2010-2011), ma in un settore
che conosce da vicino, visto che
ha posseduto fino a poco tempo
fa il celebre stabilimento balne-
are Twiga di Forte dei Marmi.

Domanda. 11 governo italiano
ha appena stanziato 2 miliardi di
aiuti e lei punta subito a spingere
il turismo in Romagna, oltre

che a distribuire ristori a chi £ Untiamo sul glamping,
sugli ostelli, su bed and
breakfast e bike-hotel

non ce la fa a ripartire, Lei re-
sta ottimista, nonostante alcuni,
soprattutto stranieri, abbiano
disdetto le prenotazioni a causa
dell’alluvione?

Risposta. «Devo esserlo, la Ro-
magna & una terra accogliente che
ha bisogno di tutto il nostro aiuto,
adesso: deve passare il messaggio
che gia non ci sono pit danni nelle
localita di mare. Hotel e stabilimen-
ti sono pronti. Il modo migliore per
aiutare e dare una mano é passare
le vacanze in Emilia-Romagna».

D. E contraria a designare come
commissario speciale il governato-
re della regione Stefano Bonaccini?

b4

R. «Oggi pensiamo all’emer-
genza, poi ci occuperemo della
ricostruzione e del commissario»,

D. Torniamo alla famosa Ve-
nere di Botticelli trasformata in
un’influencer in giro per I'ltalia: ¢
pentita di avere dato I'ok a questa
campagna cosi contestata”

R. «Non capisco perché dovrei,
visto che si & rivelata un successo
globale. Non si & mai parlato tanto
di una campagna istituzionale co-
me per questa. Open fo Meraviglia
si & trasformata in un tormentone.

Le critiche? Come sempre vengono
da persone che rosicano. E comun-
que & normale avere visioni diverse.
Suscitare un dibattito acceso & sa-
no. Ho terrore del pensiero unico.

D. L obiettivo della campagna
€ quindi centrato?

R. «Certamente!!! Si serve del
linguaggio dei giovani per arrivare
ai giovani: uno dei nostri obiettivi,
infatti. era coinvolgere i ragazzi,
spingendoli ad avere maggiore
interesse verso il nostro patrimo-

nio artistico. Gli influencer sono i
testimonial perfetti».

D. Le grandi citta d'arte ¢ i luo-
ghi pit belli della nostra penisola
sono stati presi dassalto, Un boom
inaspettato?

R. «C’¢ molta voglia di Italia
nel mondo: il 2023 superera di
sicuro il 2019 nei risultati. Gli im-
prenditori del settore alberghiero
sono bravissimi e nonostante la
pandemia si sono gia risollevati.
Inoltre. ora abbiamo un governo
che crede nel turismo come moto-
re trainante del paese. Giorgia
Meloni da sempre ha capito
I"importanza del turismo come
volano per I'economia, poiché,
come dimostrano i dati, con-
corre alla crescita del nostro
prodotto interno lordo.

D. L' Ttalia, perd, sembra ancora
carente nei servizi e nei trasporti,
spesso non all’altezza delle citta
europee pit moderne. Quest’in-
vasione c1 metterd in difficolta?

R. «Sicuramente abbiamo bi-
sogno di pit infrastrutture. Siamo
una penisola, ricordiamolo, una
piattaforma in mezzo al mare: per
questo per noi la “blu economy™
puo essere una grande possibiliti
per crescere, sia per il trasporto,

d'Italia, sale le
scale del suo
ministero. A sin.,
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sia per i viaggi. E poiché abbia-
mo anche percorsi meravigliosi,
dobbiamo incrementare il ciclo-
turismo ¢ i bike-hotel».

D. Quindi non punterebbe solo
sugli hotel di lusso?

R. «Bene chi investe negli ho-
tel di lusso, poiché & necessario
aumentare la qualita del nostro
turismo. E allo stesso modo & im-
portante il turismo sostenibile e
accessibile, quello del glamping,
infatti stiamo lavorando sugli
ostelli per i giovanissmi da aprire
con i fondi europei del Pnrr. Anche
i b&b, i bed and breakfast, sono
necessari: soprattutto dove non ci
sono strutture ricettive e nei piccoli
borghi (ne abbiamo 5.600 in ltalia)
che vogliamo valorizzare».

D. Invece, nei centri delle gran-
di citta i b&b e gli affitti tempora-
nei sono sotto osservazione: Sono
troppi e tolgono appartamenti a chi
Cerca una casa per viverci...

R. «Non bisogna criminaliz-
zare, ma serve regolamentare: e
a questo, insieme a tutti gli sta-
keholder, gli esperti del settore,
stiamo lavorando».

D. Che turista ¢ Daniela San-
tanche?

R. «Una turista a cui piace
qualsiasi tipo di esperienza, dagli
hotel a 5 stelle ai campeggi. La
vacanza per me & vera liberta. Stile
zingarar.

D. Quanto & cambiata in 22 anni
di politica?

R. «Non sono cambiata. Na-
turalmente, dall’esperienza si
impara. Piu saggia? Di sicuro pill
consapevole».

D. Anche lei ha I'armocromi-
sta?

R. «Scherza? Nessuno puo
suggerirmi cosa indossare. Fac-
cio da sola e pure di corsa. Chi ha
bisogno di un’armocromista non
& abbastanza sicuro di se stesso».

D. Allude alla Schlein?

R. «<A me piace come si vesie
Elly. Lo stile non & certo il suo
peggior difetto...». &
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