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SATURAZIONE E PREZZI MEDI OTA

MAGGIO 2024

A maggio il tasso di saturazione OTA dell'ltalia e dei Paesi competitor cresce rispetto ad aprile. Il Bel Paese
registrail 34% delle strutture prenotate tramite le piattaforme online mentre la Spagna segna il 41%. Tutti i Paesi
considerati, ad esclusione della Francia, registrano una crescita del prezzo medio a notte ma l'ltaliarimane
complessivamente pit conveniente rispetto ai competitor (€126). Dal punto di vsta del prodotto geografico, le
destinazioni pili prenotate sono le citta d'arte (51%) sequite dalle localita termali (41%) e lacuali (40%).
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Prodotto geografico
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FOCUS LOCALITA TERMALI

MAGGIO 2024

Regioni di destinazione

INSIGHT DUDH

A maggio le localita termali mostrano un elevato tasso di saturazione OTA (+6 p.p. vs '23). In particolare, Friuli-Venezia Giulia
(76%), Lombardia (48%), Veneto (48%), Umbria (45%) e Toscana (44%) hanno valori superiori rispetto alla media nazionale (41%).
| prezzi medi piu elevati si registrano in Veneto (223€), Emilia-Romagna (206€) e Lombardia (172€).
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Citta di destinazione
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INSIGHT DUDH

Tra le tante localita termali sparse per il Bel Paese, quelle
piu prenotate tramite le piattaforme online risultano
essere Gambassi Terme (62%), Montecatini Terme (61%),
Santa Cesarea Terme (57%), Abano Terme (51%) e Teolo
(46%).

Per saturazione si intende il numero di offerte "vendute” rispetto al numero di offerte disponibili in uno stesso periodo di tempo. Prezzi calcolati per soggiorni di una
notte in camera doppia.

RECENSIONI E SENTIMENT

APRILE 2024
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INSIGHT

A maggio nelle localita termali i turisti domestici
evidenziano un incremento significativo del grado di
soddisfazione (+1.3 puntivs '23). Tra tutte le
categorie, le attrazioni italiane registrano sempre |l
sentiment piu elevato (92,6 punti su 100),
sostanzialmente invariato rispetto all'anno
precedente. Trasporti e affitti brevi, invece, pur

apprezzati, segnano un calo rispetto allo stesso 8 5 6
periodo dell'anno precedente. Gli italiani hanno [
concentrato le loro discussioni sulla ristorazione A+1,3p.vsAPR'23 A+0,1p.vsAPR'23
mentre gli affitti brevi sono stati pit commentati dai
turisti stranieri.

TR

i A2
[1]

Strutture ricettive* Affitti brevi** Ristorazione Trasporti Attrazioni

86,2 4 86,8 ’ \8'1,9 @ 92,6

A +0,6p.vsAPR'23 V¥ -0,8 p.vs APR23 A +0,0p.vsAPR23 V-1,9p.vsAPR'23 A +0,0p.vsAPR23

Recensioni

51% 49% 45% 55% 73% 27% 59% 41% 59% 1%

*In strutture ricettive sono comprese le categorie: agriturismo, alloggio, B&B, campeggio, hotel, motel, ostello, residence, residenze d'epoca, resort, rifugio,
villaggio (con e senza camping) e altri alloggi.
**In affitti brevi sono comprese le categorie: affitto, appartamento, appartamento vacanze, camere e case.

PRENOTAZIONI AEREE

MAGGIO 2024

Italia

vs MAG ‘23 A maggio il mercato aereo registra nel
complesso un calo del 10,4% attribuibile
principalmente alla prima settimana del mese
e, in particolare, ai voli internazionali (-13% vs

'23) che nel complesso rappresentano circa i
tre quarti del mercato aereo italiano totale. Il
mercato domestico mostra invece una lieve
flessione (-1% vs '23) riconducibile anch'essa
ai primi giorni del mese, non compensata
dalla crescita dell'ultima settimana.

26% Domestico Internazionale 74%
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Variazione % per tipologia di turismo ("24 vs '23)

M Domestico [ Internazionale Totale

Mercati di provenienza e citta aeroportuali

26%

ITALIA

6%

Germania

INSIGHT alll

Piu di un quarto delle prenotazioni
aeree provengono dall'ltalia (26%),
seguono USA (10%), Germania (6%) e
Francia (6%). Gli hub aeroportuali
preferiti dai turisti si confermano q o
Roma (33%), Milano (26%) e Venezia Venezia

(7%) mentre al Sud guidano Napoli

(5%) e Catania (5%).
Napoll

Catania

Milano

Permanenza media

G)media

O 2,8 Maggio ‘23 Maggio ‘24
Italia 2,6

167 ] 57

INSIGHT DHDH

A maggio la permanenza media dei viaggiatori in
Italia registra un calo rispetto al precedente
anno (-1 notte vs '23). Nella fascia 4-8 notti
aumenta la permanenza media dei turisti
domestici e di quelli provenienti dai Paesi
europei considerati. Quella degli Stati Uniti,
invece, diminuisce nella fascia 9-13 notti mentre
aumenta la permanenza tra 1-3 notti e 4-8 notti.

[l 1-3notti [l 4-8notti [l 9-13 notti 14+ notti

Finestra di prenotazione aeroportuale

@ media
Maggio ‘23
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giorni

INSIGHT DUDH

A maggio si osserva una riduzione del lead time
medio, con una tendenza a posticipare la
prenotazione dei voli diretti verso I'ltalia (-7 gg vs
'23). Questo fenomeno € particolarmente
marcato per i turisti provenienti dai paesi
anglofoni, in particolare per Regno Unito (-14 gg
vs '23) e Stati Uniti (-9 gg vs '23). In
controtendenza, i turisti provenienti dalla
Germania tendono ad anticipare le prenotazioni
dei viaggi verso l'ltalia (+9 gg vs '23). Anche i
turisti domestici mostrano una leggera
tendenza a prenotare prima (+2 gg vs '23).

MAG 23 MAG 24

Dati riferiti al solo GDS (Global Distribution System). Fonte: Elaborazione MITUR su dati "The Data Appeal Company".

RICERCHE GOOGLE

APRILE 2024
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Paesi che piuricercano I'ltalia

171% 13,5% 12,5% 11,6% 9,9% 5,6% 3.4% 2,9% 2,7% 2,1%
Germania Regno Unito Francia Stati Uniti Spagna Polonia Paesi Bassi Austria Svizzera Canada

Punti di interesse piu ricercati

INSIGHT DUDH

Ad aprile la Via Claudia Augusta ¢ la ciclovia pit ricercata con quasi 15 mila ricerche, segnando anche la variazione piu elevata
rispetto allo stesso periodo del 2023. Seguono la Ciclovia del Sole (9,9 mila) e la Ciclabile Treviso Ostiglia (5,4 mila).

vs APR'23

14,8mila

Via Claudia Augusta

Ciclovia del Sole O 9,9mila

Ciclabile Treviso Ostiglia 5.4mila

Ciclovia Adriatica 4 Lmila

Ciclovie cicloviadel Garda _O_Z&ila

L'interesse con parole chiave in lingua italiana & valutato in base ai volumi di search delle singole ciclovie italiane. Fonte: Elaborazione MITUR su dati “Google”.

Finanziato
dall'Unione europea
NextGenerationEU

MINISTERO N AGENZIA
DEL TURISMO NAZIONALE
REPUBBLICA ITALIANA 1919« M DELTURISMO




