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Stati
generai
della
Cultura.
Daniela
Santanche

MINISTRA SANTANCHE

INVESTIMENTI
CONTRO DATI
«NO ALLO
SCAMBIO»

di Riccardo Ferrazza —ap. 22

Gli eventi del Sole
Gli Stati generali della Cultura

«No allo scambio investimenti
contro dati. I dati vanno difesi»

La ministra. Daniela Santanche, intervistata dal direttore Fabio Tamburini, ha parlato di intelligenza
artificiale, G7 Turismo e ha messo in guardia da chi vuole ottenere dati in cambio d'investimenti

DANIELA
SANTANCHE
«ll turismo

in Italia & stato
troppo spesso
subito e non
gestito»

Riccardo Ferrazza

_\ iintelligenza artificiale
si € parlato molto agli
Stati generali della Cul-

tura organizzati dal

Gruppo 24 Ore ¢ ospitati
perlasecondatappa di Milano ai Pi-
relli Headquarters. Lo ha fatto per
primala ministradel Turismo Da-
niela Santanche che, intervistata
dal direttore del Sole 24 Ore Fabio
Tamburini, ha esordito con un mo-
nitorivolto alle nuove generazioni:
«Nel girodiun anno o anno e mez-
zo chinon sara capace di usare'In-
telligenza artificiale perderail tre-
no, perché si tratta di un moliiplica-
tore delle nostre capacita». L’ap-
proccio deve per0O restare
umanistico. «E 'uomo - ha argo-
mentato I’esponente di governo -

A Aavn anroival AaIDPTetalliganea

Chc UCYO DULYVILILIDL UL 11 LClllsCllLa
artificiale e non viceversa: solo cosi
si puo progredire e migliorare».
Sara questo il tema centrale del
G7 Turismoin programma a Firen-

ze dal13 al 15 novembre, preceduto
dal secondo Forum del Turismo
sempre nel capoluogo toscano (7¢
8 novembre). Un appuntamento,
quest’ultimo, pensato per «ascolta-
retuttele associazioni di categoria,
raccoglierele istanze delle persone
chelavorano nel comparto» e por-
tarle nel confronto con il “Gruppo
dei Sette” che produrraunaccordo
sul turismo nei prossimi anni.
Ibigdataapplicatial mondo dei
viaggi permettono di capire «chi
sonoituristi chevengonoinItalia,
qualialberghi scelgono, dove van-
noamangiare, qualiluoghi visita-
no». E scoprire che si tratta sempre
piudi visitatori con rilevanti capa-
cita di spesa. Nel 2024, secondo le
previsioni di Wittc, gli stranieri
spenderanno 56,7 miliardi di euro
(+10,3% rispettoall’anno preceden-
te).I numeri, sottolinea Santanche,
danno cosi la possibilita di «elabo-
rare strategie da mettere in campo
per migliorare le nostre azioni». E
sono, secondola definizione usata
dallasenatrice diFdi, «I’oro del si-
stema»: «Per quantoriguardail tu-
rismo li difendero con le unghie e
conidenti.Dareviaidatiperavere
investimenti sarebbela strada per
diventare pit poveri: un paese che
daviai propri dati & un paese che

nel futuro e nel medio termine si
impoverisce».

Ognirosahale suespineenel ca-
so del turismo il grande successo
del Belpaese si traduce in flussi di
visitatori in eccesso. E un fenome-
nononsoloitaliano mache nelno-
stro caso affligge soprattutto i
grandi centri come Roma(doveire-
sidentiguardano conapprensione
al Giubileo che siapriraabreve), Fi-
renze (che portaavanti unabatta-
glia perlimitare gli affitti brevinel
centro storico) e Venezia (che ha
avviatola sperimentazione del tic-
ket d’accesso alla Laguna). Ma la
ministraconsidera il termine over-
tourism «una bestemmia». «Dire
“troppi turisti” - osserva - mi fa ve-
nire I’orticaria, perché ¢ un concet-
tosbagliato. Noiabbiamo citta me-
ravigliose che non sono conosciute
ai pitt. Io non dico che il problema

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS9881 - S.46046 - L.1956 - T.1956



30-OTT-2024
dapag. 1-22/foglio2/3

2 HURES

Quotidiano - Dir. Resp.: Fabio Tamburini
Tiratura: 62815 Diffusione: 117198 Lettori: 679000 (DS0009881)

W DATA STAMPA

43°Anniversario

Gli interventi

non ¢’¢ ma bisogna chiederci per-
ché subiamo questo. Non credo che
la soluzione sia far pagare un ticket
per enirare in citta perché se uno
deve pagare 5010 euronon cambia
ideasulvisitarele nostre cittad’ar-
te. Anche perché mettere un ticket
¢ poi fare un controllo senza san-
zioni non serve».

Ealloraqual ela soluzione? «Se-
condomedelle cose che stiamo fa-
cendola pitl importante ¢la desta-
gionalizzazione: non si pu0 pensa-
re cheI'Italia sia una nazione dove
il turismo ¢’€ solo nei mesi canonici.
Dobbiamo aumentare le nostre of-
ferte turistiche» quindi «dobbiamo
raccontare quello chec’e¢ dinasco-
sto e di pit1 bello» nel paese, in que-
stoaiutati «dai congressi, dalle fe-
rie, dagli eventi sportivi e cultura-
li». L’altro filone ancora da sfrutta-
re ¢ il turismo industriale e la
valorizzazione della memoria
aziendale: «I musei d’impresa sono
un patrimonio straordinarioe - fa

6o

Anche lafabbrica é

notare Santanche - non tutti si tro-
vano nelle grandi citta». Un esem-
pioviene dalla concorrente Francia
dove cisono 3.500imprese che fan-
no turismo d’impresa con 20 milio-
ni di visitatori. Dal confronto con i
casi francese e statunitense («Noi
abbiamo molte piltl cose belle da
raccontare e far vedere»)arrival’ul-
timaindicazione: «Mettere areddi-
toilnostro patrimonio che sia cul-
turale o naturalistico».

©RIPRODUZIONE RISERVATA

LA PROSSIMATAPPA

Martedi 5 novembre,a Torino, ultima
tappa per gli Stati generali dellaCultura
delSole 24 Ore. Nell’Aula Magnadella
Cavallerizza Reale la mattinata di lavori
vertera sultemadellaculturadimpresa
come motore di sviluppo e innovazione.
Poi, spazio al mondo dei social come
strumento di disseminazione, alla capaci-
tadiinnovazione dei musei eaicambia-
mentigenerazionalinel pubblicodei
lettoriche sono sempre piligiovanie

86

L'Asia € un continente

giovanissimi. Per info eiscrizioni all'even-
to,ancheindirettastreaming:
24oreventi.com/sgctorino2024.

TERZA TAPPA

Il 5 novembre
aTorino

La tappa degli stati Generali
della CulturadiMilano & acura
delSole 24 Ore, HTSl e
Radio24. In collaborazione con
Pirelli. Main partner sono Intesa

Sanpaolo e SIAE. Official Part-
ner € SCABEC. Event Partner &
Leonardo. Laterza e ultima
tappa sara martedi 5 novem-
bre, a Torino, presso I'Aula
Magnadella Cavallerizza Reale
lamattinatadilavori verterasul
temadella culturad'impresa
come motoredi sviluppo e
innovazione.
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Abbiamo venduto 215
serie tv. Ciascunaé una
facciadell'ltalia
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Presidente
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che guarda al futuro. Su
Osakasiamoin testa

Mario Andrea
Vattani.
Commissa-
rio Generale
per 'ltaliaa
Expo 2025
Osaka
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Siamo un soggetto
abilitante della cultura
di questo Paese

Paola Musso.

i Senior
Director
Corporate
Image ed
Eventi Intesa
Sanpaolo
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Guardare con ottimismo
e fiducia alle innovazioni
tecnologiche

oy

2.300

| partecipanti

Sono stati 5.800 gli utenti
che tra presenzafisicaein
streaming hanno seguito
la manifestazione degli
Stati Generali della Cultura
tenutasiieriaiPirelli
Headquarters di Milano.

della Sera »
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| stati Generali
della Cultura
4

La tappa di Milano ai Pirelli Headquarters. La terza e ultima tappa degli Stati generali della Cultura sara a Torinoil 5 novembre
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