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SATURAZIONE E PREZZI MEDI OTA

OTTOBRE 2024

A ottobre I'ltalia registra un tasso di saturazione delle strutture ricettive prenotabili tramite le piattaforme
online pari quasi al 36%. Gli affitti a breve termine risultano la soluzione piu prenotata tramite le OTA, con un
tasso di saturazione che sfiora il 41%. | turisti mostrano, inoltre, una chiara preferenza per le citta d'arte (48%), e
per le localita termali(39%). Si osserva come, nonostante un aumento del 2% dei prezzi dei soggiorni rispetto
all'anno precedente, I'ltalia sia complessivamente - con un prezzo medio di 124€ a notte - meno costosa rispetto
ai principali concorrenti dell'Europa mediterranea.
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SATURAZIONE E PREZZI

Regioni di destinazione

INSIGHT alll

A ottobre i tassi di saturazione OTA regionali restituiscono un'evidente attrazione dei turisti per le citta d'arte di Lazio (60%),
Veneto (55%), Sicilia (54%), Toscana (51%) e Campania (48%) che registrano valori superiori rispetto alla media nazionale (48%).
Anche sul fronte dei prezzi medi dei soggiorni, il Lazio registra i valori pit elevati (270€), seguito da Lombardia (224€), Veneto
(223€), Toscana (195€) e Trentino-Alto Adige (171€).
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A ottobre quasi tutte le grandi citta d'arte registrano un
tasso di saturazione superiore alla media nazionale,
confermando l'alto grado di attrattivita soprattutto in
questo inizio di stagione autunnale. Guidano su tutte
Venezia (63%) Roma (61%) e Firenze (61%).

Per saturazione si intende il numero di offerte "vendute" rispetto al numero di offerte disponibili in uno stesso periodo di tempo. Prezzi calcolati per soggiorni di una
notte in camera doppia.

RECENSIONI E SENTIMENT
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INSIGHT

A ottobre nelle citta d'arte i turisti internazionali mostrano
un incremento del grado di soddisfazione rispetto all'anno
precedente (+0,3 punti vs '23). Tra tutte le categorie, le
attrazioni italiane sono complessivamente le piu
apprezzate (92,5 punti su 100) con un aumento di 0,3
punti rispetto allo scorso anno. Migliora la percezione dei
turisti sulla ristorazione e sui trasporti, che guadagnano

rispettivamente 0,9 e 0,5 punti rispetto a ottobre 2023. 81 0
Trasporti e ristorazione sono anche i servizi su cui gli [
italiani concentrano le loro discussioni mentre i turisti ¥-0,2p.vsOTT23 A+0,3p.vs0TT'23
stranieri prediligono argomenti che ruotano su ricettivita e
attrazioni turistiche.
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Strutture ricettive* Affitti brevi** Ristorazione Trasporti Attrazioni

82,6 85,9 87,3 79,9 92,5

A+0,2p.vs0OTT23 A+0,2p.vs0OTT23 A+0,9p.vs0OTT'23 A+05p.vs0OTT'23 A+0,3p.vs0OTT'23

Recensioni

26% 74% 27% 73% 53% 47% 63% 37% 1% 59%

*In strutture ricettive sono comprese le categorie: agriturismo, alloggio, B&B, campeggio, hotel, motel, ostello, residence, residenze d'epoca, resort, rifugio,
villaggio (con e senza camping) e altri alloggi.
**In affitti brevi sono comprese le categorie: affitto, appartamento, appartamento vacanze, camere e case.

PRENOTAZIONI AEREE
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Italia
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vs OTT'23 A ottobre si registra una crescita delle
prenotazioni aeree (+2,4% vs '23) dovuta
all'andamento sia del mercato domestico
(+5,5% Vs '23) sia del mercato internazionale

(+1% vs '23). Tale aumento € attribuibile
soprattutto alle prime tre settimane mese.
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INSIGHT alll

Un quarto delle prenotazioni aeree
proviene dall'ltalia (25%). Tra i voli
internazionali (75%), diminuisce
rispetto al mese scorso la quota dei
turisti provenienti dagli USA (da 12% a
11%), aumenta quella proveniente
dalla Germania (da 5% a 6%) e resta
stabile la componente che parte dalla
Francia (5%). Gli hub aeroportuali
preferiti dai turisti si confermano
Roma (33%), Milano (27%) e Venezia
(8%) mentre al Sud guidano Napoli
(5%) e Catania (4%).
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INSIGHT alll

A ottobre la permanenza media dei viaggiatori in
Italia registra un calo rispetto al precedente
anno (-0,5 notti vs '23) con un orientamento
generale a privilegiare soggiorni piu brevi. La
permanenza media dei turisti provenienti dai
Paesi europei si attesta tra le 4 e le 5 notti,
mentre quella degli statunitensi intorno alle 10
notti. | viaggiatori domestici restano, invece, in
media 2,3 notti, in linea con ottobre 2023 e 1,3
notti in meno rispetto al mese scorso.
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Finestra di prenotazione aeroportuale
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INSIGHT alll

- A ottobre la finestra di prenotazione dei voli
?‘; verso |'ltalia si mantiene costante rispetto al
2023 (61 giorni). | turisti provenienti da USA (-23
gg vs '23), Regno Unito (-5 gg vs '23) e Spagna
(-2 gg) tendono a posticipare le prenotazioni dei
viaggi verso I'ltalia. | turisti provenienti dall'ltalia

D (+3 gg vs '23), dalla Germania (+10 gg vs '23) e

dalla Francia (+4gg vs '23), invece, anticipano le
prenotazioni.
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Dati riferiti al solo GDS (Global Distribution System). Fonte: Elaborazione MITUR su dati "The Data Appeal Company".

RICERCHE GOOGLE

SETTEMBRE 2024

AINTAT

oo - .

— ‘ + _I'I-I-I,v o
ndnfnen]ndn :i::i ‘ ‘D Q D n'n ’
ey g™ 000D\ =T

Tendenze diricerca dal A +3' 0 O/O

mondo per i viaggi in Italia diricerche effettuate per VIAGGIARE IN ITALIA

Paesi che piuricercano I'ltalia

L1iiLs

16,8% 13,6% 13,3% M.4% 1,1% 4,7% 3.4% 2,7% 2,2%
Germania Regno Unito Francia Stati Uniti Spagna Polonia Paesi Bassi Svizzera Austria

Punti di interesse piu ricercati

INSIGHT alll

A settembre il Colosseo si conferma l'attrazione turistica italiana pit ambita con 2,7 min di ricerche, seguita da Pantheon (2,3
mln) e Fontana di Trevi (2 min). Galleria Borghese (643 mila) e il Parco Nazionale del Vesuvio (57 mila) sono rispettivamente il
museo e il parco naturale piu ricercati dagli utenti. Tra le piazze la piu ricercata & Piazza Navona (823 mila), ma si evidenzia
come, a Torino, Piazza Castello (492 mila) abbia quintuplicato i volumi delle ricerche rispetto all'anno precedente. Tra le
chiese, invece, spicca per distacco il Duomo di Milano (1,5 mlIn), seguito dal Duomo di Firenze (340 mila) e dalla Basilica di
San Pietro (247 mila).

SET'24vsSET 23

Colosseo (Roma) 2704mila

m Pantheon (Roma) 2267mila o
Attrazioni* Fontana di Trevi(Roma) 2012mila C

57mila
24mila

Parco nazionale del Vesuvio

Parco nazionale Gran Paradiso
24mila

Parco nazionale delle Cinque Terre

643mila

Galleria Borghese (Roma)

£\ 476mila

Musei Vaticani(Roma)

S00mil
Palazzo Pitti (Firenze) _Oﬂ
Duomo di Milano (Milano) 1520mila

340mila

Duomo di Firenze (Firenze)

Basilica di San Pietro (Roma) 247mila

823mila

j Piazza Navona (Roma)

Z. .
=] Piazzale Michelangelo (Firenze) 560mila

Piazze Piazza Castello (Torino) 492mila

*In "attrazioni" sono inclusi monumenti, parchi archeologici, torri e castelli.
Linteresse, con parole chiave in lingua italiana, inglese e spagnolo, & valutato in base ai volumi di search dei singoli POl (punti di interesse).
Fonte: Elaborazione MITUR su dati “Google”
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